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Descrierea programului de studii de master
MARKETING SI COMUNICARE iN AFACERI

Programul de studii Marketing si comunicare in afaceri reprezintd o structurd de master din
domeniul de studii Marketing.

Programul de studii Marketing si comunicare in afaceri se adreseaza absolventilor de studii de
licentd si, in mod deosebit, celor care au studii de licentd in domeniul Marketing. Programul de
studii Marketing si comunicare in afaceri, formeaza specialisti cu competente necesare conducerii
activitatii de marketing de la nivelul organizatiilor.

ISTORICUL PROGRAMULUI DE STUDII:

Programul de studii universitare de master Marketing si comunicare in afaceri a fost organizat
incepand cu anul universitar 2008-2009, in cadrul Facultatii de Stiinte Economice din Universitatea
, Vasile Alecsandri” din Bacdu, Departamentul de Marketing si Management.

Programul de studii Marketing si comunicare in afaceri a fost acreditat prin OMECT nr.
5538/2008, 1n baza Avizului Consiliului ARACIS nr. 5467 din 28 iulie 2008. Conform acestor
documente, programul de studii de master Marketing si comunicare in afaceri se organizeaza la
forma de Invatamant ZI, cu un numar de 50 de studenti. La acea datd, in cadrul Universitatii
,»Vasile Alecsandri” din Bacau, Facultatea de Stiinte Economice, functiona programul de studii
universitare de licentd Marketing, forma de invatamant ZI, acreditatd prin H.G. nr. 535/1999 care
functioneaza si in prezent.

Programul de studii de master Marketing si comunicare in afaceri este nominalizat Tn H.G. nr.
385/31.03.2021, privind domeniile si programele de studii universitare de master acreditate si
numarul maxim de studenti ce pot fi scolarizati in anul universitar 2021-2022.

MISIUNEA PROGRAMULUI DE STUDII:

Misiunea programului de studii Marketing si comunicare in afaceri constd in formarea de
specialisti cu competente manageriale adecvate, cu o solida pregatire teoreticd si practicd in
domeniul marketingului si al comunicarii in afaceri, care sa fie in masura sa raspunda noilor cerinte
impuse de economia de piatd, asigurand astfel cresterea rolului marketingului la nivel
organizational.

Misiunea programului de studii Marketing si comunicare in afaceri este in concordanta cu misiunea
Facultatii de Stiinte Economice a Universitatii ,,Vasile Alecsandri" din Bacdu, care se regaseste
in Planul strategic al Facultatii.

Programul de studii Marketing si comunicare in afaceri, isi indeplineste aceasta misiune, indeosebi.
prin:
e consolidarea cunostintelor teoretice dobandite la studiile de licenta si dezvoltarea capacitatii
de aplicare a lor in practica;



e dezvoltarea capacitatii de sintezd a informatiilor stiintifice din domeniul economic, in
general, de marketing, in special;

e instruirea in concordantd cu cerintele economiei de piatd; dezvoltarea capacitatii de a gasi
solutii la problemele concrete intimpinate la nivelul mediului de marketing al organizatiei;

e formarea competentelor necesare luarii deciziilor de marketing si formarii si dezvoltarii de
echipe de specialisti in domeniu.

Procesul de invatamant aferent programului de studii universitare de master Marketing si
comunicare in afaceri are in vedere respectarea Standardelor Specifice de Evaluare Academica
elaborate de catre ARACIS si a cerintelor normative obligatorii din Metodologia de evaluare
externd si se desfasoara pe durata a 4 semestre, avand ca prioritate asigurarea pregatirii profesionale
a absolventilor, prin cunostinte teoretice si competente practice, facand astfel posibila dezvoltarea
carierei absolventilor. Programul de studii universitare de master Marketing si comunicare in
afaceri are caracter dinamic prin continua armonizare cu programele de invatdmant la nivel
national si European.

Consistenta si varietatea cunostintelor dobandite prin programul de studii de master Marketing si
comunicare in afaceri ofera absolventilor capacitatea de adaptare si flexibilitate, ceea ce le permite
sd abordeze si ocupe posturi diferite, foarte importante in economie si societate. Prin misiunea
asumata, obiectivele propuse si competentele profesionale si transversale ce urmeaza a fi dobandite
de catre absolventi, programul de studii de master Marketing si comunicare in afaceri asigura
concordanta cu Cadrul national al calificarilor definit prin Clasificarea Ocupatiilor din Romania
(COR), pregatind specialisti pentru ocupatii precum: specialist marketing (243103); consilier
administratia publica (242201), expert administratia publica (242202), inspector de specialitate in
administratia publica (242203), referent de specialitate in administratia publica (242204), manager
de produs (243104), referent de specialitate marketing (243203), brand manager (243207),
organizator protocol (243208), organizator relatii (243209), organizator targuri si expozifii
(243210), prezentator expozitii (243211) s.a.

Planul de invatamant este astfel conceput, incat sa asigure: respectarea criteriilor, standardelor
specifice de evaluare academicd in domeniu si indicatorilor de performanta stabiliti in metodologia
ARACIS; aprofundarea in domeniul studiilor de master, ob{inerea de competente complementare in
alte domenii, precum si dezvoltarea capacitatilor de cercetare stiintifica; respectarea principiului de
utilizare a creditelor transferabile specificat prin prevederile legale; realizarea de activitati practice
si de proiect la toate disciplinele; finalizarea studiilor prin lucrarea de disertatie, care trebuie sa
demonstreze cunoasterea stiintifica avansata a temei abordate.

OBIECTIVE DE FORMARE SI COMPETENTE
Programul de studii universitare de master Marketing si comunicare in afaceri are ca obiective de
formare:

e Dezvoltarea si consolidarea cunostintelor si abilitdfilor In domeniul marketingului si al
comunicarii de marketing, dobandite de candidati in cadrul studiilor de licenta;

e Formarea de specialisti in marketing, pregatiti sa 1si asume roluri manageriale si sd ia decizii
in organizatii (firme, institutii §i organizatii nonprofit), in contextul dinamicii pietei
romanesti, europene si mondiale, inzestrati cu competentele necesare conducerii
marketingului organizatiilor, comunicarii de marketing a acestora, apti sa poatd integra
si contribui la dezvoltarea de echipe de specialisti in organizatii;

e Formarea de antreprenori care sd valorifice oportunitatile pietelelor, transformandu-le in
afaceri care sa promoveze noi elemente de plus-valoare prin care sa satisfaca nevoile
indivizilor si societatii;

e Formarea de specialisti apti sa promoveze principii, valori si bune practici ale marketingului
si comunicarii de marketing, sustinand marketingul ca domeniu al cunoasterii si practicii



economice si sociale, care sd conducd la crearea unui nivel de cercetare de excelenta in
domeniu;

e Integrarea absolventilor pe piata muncii, in organizatii si comunitdti, In societatea
romaneasca si europeand prin crearea competentelor transversale necesare.

Realizarea acestor obiective are ca finalitate dobandirea urmatoarelor competente profesionale si
competente transversale:

COMPETENTE PROFESIONALE:
Competentele profesionale dezvoltate de programului de studii se refera la: utilizarea
cunostintelor teoretice economice si a metodelor moderne specifice domeniului, analiza datelor
economice, fundamentarea si propunerea de solutii pentru probleme economice, implementarea
normelor metodologice, a masurilor, programelor si politicilor de naturd economicd, comunicarea
profesionald in domeniul economic, relationarea eficienta in cadrul mediului de afaceri.
Competentele profesionale, precum si descriptorii acestora (cunostinte si abilitdti) se prezinta
detaliat mai jos:
C1. Utilizarea adecvata a cunostintelor fundamentale si avansate de teorie economica si a
metodelor moderne specifice domeniului
C1.1 Identificarea si definirea conceptelor si teoriilor la nivel micro $i macroeconomic;
C1.2 Explicarea si interpretarea conceptelor fundamentale si avansate economice la nivel
micro $i macroeconomic;
C1.3 Aplicarea conceptelor si teoriilor economice la nivel micro i macro-economic pentru
formularea de explicatii si ipoteze privind comportamentul agentului economic;
C1.4 Analiza comparativa a conceptelor si teoriilor domeniului, pentru a aprecia calitatea,
meritele si limitele unor procese, programe, proiecte, concepte, metode si teorii;
C1.5 Elaborarea de proiecte economice cu utilizarea unor principii $i metode consacrate in
domeniu;
C2. Analiza datelor economice in intreprinderi si in alte organizatii
C2.1 Definirea conceptelor si teoriilor economice folosite in comunicarea din cadrul
organizatiilor;
C2.2 Explicarea conceptelor utilizate pentru prezentarea si interpretarea lor in situafii
economice concrete;
C2.3 Formularea de ipoteze si explicatii privind comportamentul economic al firmet;
C2.4 Alegerea celor mai eficiente metode de analizd a datelor economice pe baza unor
evaluari obiective si calitative;
C2.5 Elaborarea de rapoarte economice si de comunicare in organizatii pe baza prelucrarii
informatiilor existente;
C3. Fundamentarea si propunerea de solutii pentru problemele economice
C3.1 Definirea conceptelor, teoriilor si metodologiilor specifice activitatii economice;
C3.2 Alocarea, ajustarea, colectarea, asistarea, procurarea datelor caracteristice pentru
explicarea §i interpretarea situatiilor asociate activitatii economice;
C3.3 Integrarea, extinderea, extrapolarea principiilor si metodelor de baza pentru rezolvarea
de probleme specifice;
C3.4 Valorizarea datelor empirice si aplicarea metodelor standard de evaluare asociate
activitatii profesionale;
C3.5 Organizarea, procesarea si transferarea datelor si informatiilor economice pentru
solutiile identificate;
C4 Implementarea normelor metodologice, a masurilor, programelor si politicilor de natura
economica
C.4.1. Identificarea normelor metodologice, a masurilor, programelor si politicilor
economice;
C4.2 Explicarea politicilor §i masurilor la nivel micro i macroeconomic;



C4.3 Aplicarea normelor metodologice, a masurilor, politicilor si / sau programelor
economice;

C4.4 Evaluarea comparativa a masurilor, programelor si politicilor de naturd economica la
nivel micro si macroeconomic;

C4.5 Proiectarea si implementarea setului de mdsuri pentru problema economica
identificata;

C5. Comunicarea profesionala in domeniul economic si al afacerilor

C5.1. Definirea terminologiei si a strategiilor de comunicare economica in afaceri;

C5.2 Explicarea tehnicilor si strategiilor de comunicare economica adaptate diferitelor
domenii de afaceri;

C5.3 Aplicarea metodelor si tehnicilor de comunicare economica la un domeniu de afacerti;
C5.4 Evaluarea critic-constructiva a diferitelor metode de comunicare;

C5.5 Comunicarea de mesaje continand analize si solutii la probleme de afaceri;

C6 Relationarea eficienta in cadrul mediului de afaceri

C6.1. Identificarea si definirea conceptelor si teoriilor economice in relatia cu partenerii de
afaceri;

C6.2 Explicarea si interpretarea situatiilor si proceselor specifice relatiilor de afaceri;

C6.3 Rezolvarea de probleme specifice relatiei cu diferiti parteneri de afaceri;

C6.4 Evaluarea critica a continutului si semnificatiei unor proiecte / programe in
comunicarea cu partenerii de afacert;

C6.5 Comunicarea eficienta a proiectelor profesionale catre partenerii de afcerti;

COMPETENTE TRANSVERSALE:

Competentele transversale ale programului includ:

Decan,

CT1. Aplicarea normelor si valorilor de etica profesionala pentru luarea deciziilor si
realizarea independentd sau in grup a unor sarcini/obiective complexe de la locul de munca;
CT2. Planificarea §i organizarea resurselor umane in cadrul unui grup sau al unei
organizatii, in conditii de constientizare a responsabilitatii pentru rezultatele profesionale;
CT3. Asumarea nevoii de formare continud pentru a crea premisele de progres in cariera si
adaptare a propriilor competente profesionale si manageriale la dinamica mediului
economic.

Director Departament,
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