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I. Disciplina: Tehnici promotionale

Il Statutul disciplinei: [ X | obligatoriu [ ] optional [ | facultativ

I11. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Conceptul de comunicare in viziunea de marketing
2. Continutul activitatii de comunicare promotionala
3. Procesul decizional de elaborare si operationalizare a strategiei de comunicare promotionala
4. Modelarea procesului decizional privind comunicarea promotionald

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Clow, K., Baack, D., Integrated Advertising, Promotion and Marketing Communication, 8th
Edition, Pearson, 2017,
2. Epuran, Gh., Comunicarea in marketing, Editura Alma Mater, Bacau, 2002.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
I 8 20 - 28 5

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Marketing direct
1. Statutul disciplinei: obligatoriu | | optional [ | facultativ
II1. Preconditii: Marketing

IV. Continutul disciplinei:
1. Marketingul direct — elemente de continut si caracteristici
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2. Mixul de marketing direct
3. Tehnicile si instrumentele marketingului direct

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Prihoanca, Diana, Marketing direct. Note de curs, Editura Alma Mater, Bacau, 2014.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 8 20 - 28 5

VI1l.Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Econometrie

I1. Statutul disciplinei: obligatoriu | | optional [ | facultativ
I1I. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Econometria — definitii si obiective; Econometria si interdependentele din economie;

Econometria si metodologia statistico-matematica.
Analiza seriilor cronologice si estimarea tendintei indicatorilor economico-sociali
Analiza seriilor multidimensionale

Analiza seriilor teritoriale
Utilizarea metodei indicilor in analiza dinamicii fenomenelor complexe si descompunerea

pe factori de influenta
6. Indicele Preturilor de Consum (IPC) si utilizarea acestuia in analiza dinamicii reale a

fenomenelor masurate valoric

agblrwn

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Harja, Eugenia, Statistica si Econometrie — Editura Alma Mater, Bacau, 2009.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numir de
AT TC AA Al credite
! 8 20 - 28 6

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Comportamentul consumatorului

Il. Statutul disciplinei: obligatoriu | ] optional | | facultativ

II1. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Elemente conceptuale privind comportamentul consumatorului

2. Nevoi si dorinte
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Personalitatea si imaginea de sine

Perceptii i imagini

Atitudini si preferinte

invé‘;area

Factorii personali care influenteaza comportamentul de cumparare si consum
Stilul de viata

Grupurile sociale. Familia

10. Clasele sociale

11. Mediul cultural al formarii comportamentului de cumparare si consum

12. Procesul de cumparare

©oOoNO AW

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Citoiu, I., Teodorescu, N., Studiul comportamentului consumatorului, Editura Economica,

Bucuresti, 2003.
2. Nichifor, B., Comportamentul consumatorului, suport de curs ID, Bacau, 2013.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 8 20 - 28 5

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Etica in afaceri

1. Statutul disciplinei: obligatoriu | ] optional [ | facultativ

III. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Etica — de la ramura filosofica la lumea afacerilor. Morala, etica, deontologie — clarificari

conceptuale

2. Istoric si abordari ale eticii; sisteme de evaluare a moralitatii unui act sau unei decizii

3. Analiza si solutionarea problemelor etice

4. Principii practice ale eticii Tn afaceri

5. Codul manierelor in afaceri

6. Coduri de etica ale organizatiilor. Coduri etice i declaratii ale unor organisme si asociatii
profesionale

7. Etica si procesul decizional

8. Probleme de ordin etic in management (mita, constrAngerea, inseldciunea, furtul,
discriminarile)

9. Probleme de ordin etic in publicitate : “democratia publicitard” si tehnicile dresajului
publicitar

10. Concurenta si etica

11. Etica si dreptul de proprietate intelectuala

12. Protectia consumatorului de servicii

13. Responsabilitatea sociala a corporatiilor

14. Etica — teorie si practica in diverse tari ale lumii: studii de caz

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Morar, Vasile N., Etica in afaceri si politica: morala elementara si responsabilitate sociald,

Editura Universitatii din Bucuresti, Bucuresti, 2006.
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V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 2 5 - 7 2

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Limba straind (3) — Limba englezd

obligatoriu [ | optional [ | facultativ

Il. Statutul disciplinei:
I11. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:

1. Making decisions: Decision-making process, Meetings, Grammar and Lexis link

2. Presenting: Presentation skills, Grammar and Lexis link

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Powell, Mark, In Company, Intermediate Student’s Book, Macmillan, Oxford, 2002.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
I 2 5 - 7 2
VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare
I. Disciplina: Siguranta si protectia utilizatorilor in mediul digital
1. Statutul disciplinei: obligatoriu | | optional [ | facultativ
III. Preconditii -
IV. Continutul disciplinei:
V. Bibliografia minimala obligatorie
V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate
Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
I 2 5 - 7 1

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare

I. Disciplina: Comert international

I:l obligatoriu optional I:l facultativ
4

Il. Statutul disciplinei:
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I11. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Fluxurile de comert international - liantul sistemului economiei mondiale
2. Teorii si modele privind schimburile.
3. Metodologia si indicatorii de masurare a comerful international
4. Cadrul institutional al comertului international - de la GATT la OMC.
5. Analiza comertului international al Romaniei: specializarea regionald din Romania
comparativ cu Uniunea Europeana.

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. lIgnat l., Pralea S., Economie mondiala, Editura Sedcom Libris, lasi, 2006;

2. Stangaciu O.A. Convergenta comertului regional intra-industrie in Romania - o perspectiva
empirica asupra modelelor de specializare, Editura Alma Mater a Universitatii ,,Vasile
Alecsandri” din Bacau, 2012;

3. Sténgaciu O.A. Dinamica comertului international §i convergenta economiilor regionale in
Romania, Editura Alma Mater a Universitatii ,,Vasile Alecsandri” din Bacau, 2012.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numir de
AT TC AA Al credite
I 4 10 - 28 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare

I. Disciplina: Marketing si dezvoltare durabili

1. Statutul disciplinei: [ ] obligatoriu optional | | facultativ

II1. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Economia consumului sustenabil. Modificari structurale cu impact asupra activitatii de
marketing.
Secolul XXI: de la marketingul societal la marketingul responsabil
Responsabilitatea sociala: locul si rolul actiunilor CSR 1n secolul XXI
Stakeholderii: pilon in asimilarea conceptului de responsabilitate sociala
Responsabilitatea sociald in practica globala si europeana
Responsabilitatea sociald Tn Romania
Dezvoltarea durabild — delimitari conceptuale si operationale
Dezvoltarea durabila in Romania - directii strategice de dezvoltare durabila in Romania.
Strategii de marketing pentru dezvoltarea durabila

CoOoNOU WD

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Stancu, Alin, Marketing si responsabilitate sociala. O abordare strategica privind compania
sustenabila, editia a 11-a, Editura ASE, 2018;
2. Tita, Ovidiu, Oprea, Constantin, Perspective actuale privind dezvoltarea durabila, editura

Pro Universitaria, Bucuresti, 2015.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate
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Forme de activitate/numar de ore

Semestrul AT TC AA

Al

Numar de
credite

| 4 10 -

28

4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare

I. Disciplina: Relatii publice
1. Statutul disciplinei: [ X | obligatoriu | | optional
I11. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Relatiile publice In economia contemporana

2. Principalele tehnici folosite in activitatea de relatii publice

3. Programele de relatii publice
4., Relatiile cu presa
5. Etica si deontologie 1n activitatea de relatii publice

V. Bibliografia minimala obligatorie

[ | facultativ

1. Epuran, Gh., Relatii publice, Editura Alma Mater, Bacau 2012.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Forme de activitate/numar de ore

Semestrul AT TC AA

Al

Numar de
credite

1 6 16 -

22

5

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Marketingul serviciilor

obligatoriu | | optional

Il. Statutul disciplinei:
II1. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Introducere in marketingul serviciilor
2. Mediul de marketing si piata firmei de servicii
3. Politica de produs
4. Politica de pret
5. Politica de distributie
6. Politica de promovare

V. Bibliografia minimala obligatorie

[ ] facultativ

1. Prihoanca, Diana, Marketingul serviciilor. Note de curs, Editura Alma-Mater, Bacau, 2012.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 6 16 - 22 5
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VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Business to business marketing

Il. Statutul disciplinei: obligatoriu | | optional [ | facultativ

II1. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:

Fundamentele conceptului si demersului de business to business marketing
Cumparatorii organizationali si comportamentul de piata

Demersul de segmentare in cadrul pietelor de afaceri

Comportamentul de cumparare industrial

Planificarea strategiei de marketing in cadrul pietelor de afaceri

Politica de produs Tn marketingul business to business

Politica de pret in marketingul business to business

Politica de distributie in marketingul business to business

Politica promotionald in marketingul business to business

CoNoOA~WNE

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Nichifor, Bogdan, Business to business marketing, Editura Alma Mater, Bacau, 2012;
2. Saavedra, Claudio, The marketing challenge for Industrial Companies: Advanced Concepts
and Practices, Springer, first editon, 2016.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 11 22 - 33 7

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Managementul resurselor umane

1. Statutul disciplinei: obligatoriu | | optional [ | facultativ

II1. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Conducerea resurselor umane — notiuni introductive
2. Planificarea si previziunea necesarului de personal
3. Analiza si reproiectarea posturilor
4. Recrutarea si selectia de personal
5. Salarizarea personalului

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Mironescu, Roxana, Feraru, Andreea, Managementul resurselor umane, Editura Alma
Mater, Bacau, 2014.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate
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Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 4 7 - 22 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: examen

I. Disciplina: Limba straind (4) — Limba englezd

obligatoriu [ | optional [ | facultativ

Il. Statutul disciplinei:

II1. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Solving problems: Problem-solving techniques, Grammar and Lexis
2. Negotiating: Meetings, Negotiations, Grammar and Lexis link

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Powell, Mark, In Company, Intermediate Student’s Book, Macmillan, Oxford, 2002.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
I 2 4 - 5 2

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare

I. Disciplina: Marketing agroalimentar

I11. Statutul disciplinei:

[ | obligatoriu optional [ | facultativ

III. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:

1.

Noakown

Marketingul produselor agroalimentare — definire, importanta, domeniu de aplicare
Piata produselor agroalimentare

Comportamentul de cumparare si consum al consumatorilor de produse agroalimentare
Produsul Tn marketingul agroalimentar

Pretul in marketingul agroalimentar

Distributia in marketingul agroalimentar

Promovarea in marketingul agroalimentar

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Constantin, Marian, Dictionar de agromarketing, edita a II-a, Editura Tribuna Economica

Bucuresti, 2016;

2. Timiras, Laura Catalina, Marketing agroalimentar. Curs universitar, Editura Alma Mater,

Bacau, 2016.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate
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Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
I 4 7 - 22 4
VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare
I. Disciplina: Marketing turistic
1. Statutul disciplinei: [ ] obligatoriu optional [ | facultativ
I11. Preconditii -
IV. Continutul disciplinei:
V. Bibliografia minimala obligatorie
V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate
Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
I 4 7 - 22 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare

I. Disciplina: Practica

[ ] facultativ

1. Statutul disciplinei: [ X ] obligatoriu [ | optional

II1. Preconditii -
IV. Continutul disciplinei: -

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Nedelea, Alexandru-Mircea, Cioban, Gabriela-Liliana, Cioban, Costel-loan (2020),
Marketingul firmei. Studii de caz, editura Economica;

2. Deju, Mihai, Harja, Eugenia, Turcu, Ovidiu-Leonard, Danu, Marcela-Cornelia, Timiras,
Laura (2011), Marketing. Concepte. Aplicatii si studii de caz. Editie revazuta si actualizatd,
Editura Alma Mater, Bacau, ISBN 978-606-527-124-1 (lucrare elaboratd in cadrul
proiectului POSDRU ,,Pregatire practica pentru piata muncii’).

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| - - 90 - 3

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: colocviu

F 114.08/Ed.02 9 Document de uz intern



I. Disciplina: Educatie fizica
Il. Statutul disciplinei: obligatoriu | | optional [ ] facultativ
I11. Preconditii -

IV. Continutul disciplinei:
1. Bazele generale ale exercitiului fizic
2. Exercitii de practicare independenta a exercitiului fizic

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Ababei, Radu, Teoria si metodologia antrenamentului sportiv, PIM lasi, 2006;

2. Marza Danila Danut Nicu, Teoria educatiei fizice, Alma Mater Bacau, 2009.

V1. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/numar de ore Numar de
AT TC AA Al credite
| 2 4 - 5 1

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor: verificare

RESPONSABIL COMPARTIMENT IDIFR,
Semndtura
Lector univ. dr. Zait Luminita-lulia

DECAN,
Semnatura
Prof. univ. dr. Turcu Ovidiu-Leonard

DIRECTOR DEPARTAMENT IDIFR,
Semnatura
Conf. univ. dr. Prihoanca Diana-Magdalena
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