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I. Disciplina: Cercetdri de marketing

obligatoriu |:| optional

I1. Statutul disciplinei:

|:| facultativ

III. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Procesul cercetarii de marketing

2. Masurarea si scalarea fenomenelor in cercetarile de marketing
3. Obtinerea informatiilor in cercetarea de marketing

4. Analiza informatiilor in cercetarile de marketing

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Armstrong Gary, Kotler Philip, Introducere in marketing, editia a 12-a, Editura Pearson, 2015;

2. Timiras Laura Catélina, Cercetari de marketing. Suport de curs. Editia a II-a (revizuita si adaugitd),
Editura Alma Mater Bacau, 2021.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
| 2x14=28 2x14=28 - - 5

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen
Criterii si metode de evaluare:

e Examen — lucrare scrisd (test docimologic, rezolvarea unor aplicatii concrete - calcul si interpretare)
—70%
e Proiect, observarea sistematicd, conversatii profesor-student —30%

I. Disciplina: Marketing strategic
obligatoriu |:| optional
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I1. Statutul disciplinei:

I:l facultativ



ITI. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Marketing strategic si marketing operational — delimitari conceptuale

2. Contextul european si mondial al dezvoltarii marketingului

3. Fundamentele marketingului strategic. Partea 1 — procesul de segmentare a pietelor
4. Fundamentele marketingului strategic. Partea a 2-a: atractivitate si competitivitate
5. Fundamentarea si elaborarea unei strategii de marketing

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Zait L., Marketing strategic. Aplicatii si studii de caz, Ed. Alma Mater, Bacdu, 2018.

2. Nichifor, B., Zait, L., Marketing strategic, Ed. Alma Mater, Bacau 2013.

3. Mullins John, Walker Orville, Marketing — Management: A stretegic decision making approach, 8ed,
McGraw Hill International Edition, 2013.

4. Todd Mooradin, Kurt Matzler, Ring Lawarence, Strategic Marketing, The Mason School of Business,
2012.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
| 2x14=28 2x14=28 - - 5

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen

Criterii si metode de evaluare:
e FExamen (test docimologic, studiu de caz si sinteza cu caracter aplicativ) — 50%
e Prezenta activa in cadrul orelor de seminar (acumulare de puncte prin participare la studiile de caz,
dezbateri etc.) — 20%

e Prezentarea proiectului de semestru —30%

I. Disciplina: Cybermarketing

I1. Statutul disciplinei:

obligatoriu |:| optional |:| facultativ

ITI. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Istoricul si evolutia Internet

2. Comunicarea interpersonald si comunicarea de masa

3. Tehnici publicitare utilizate pe reteaua Internet

4. Eficienta publicitatii prin internet

5. Aspecte decizionale 1n utilizarea internet ca suport publicitar

6. Elemente practice privind utilizarea internet ca suport publicitar

V. Bibliografia minimala obligatorie
Nichifor Bogdan Vasile, Marketing pe Internet: note de curs, Alma Mater, 2014.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
1 1x14=14 2x14=28 - - 4
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VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen

Criterii si metode de evaluare:
e FExamen (test docimologic si sinteza cu caracter aplicativ) — 50%
e Prezentd activa in cadrul orelor de seminar (participare la dezbateri etc.) — 10%
e Prezentarea proiectului de semestru —40%

I. Disciplina: Initiere in antreprenoriat

obligatoriu l:l optional

I1. Statutul disciplinei

|:| facultativ

II1. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Antreprenoriatul si antreprenorul: definiri si nuantari

2. Perspective asupra antreprenorului

3. Diferente intre antreprenoriat i managementul intreprinderilor mici si mijlocii
4. Antreprenoriat comercial

5. Antreprenoriatul social. Delimitari conceptuale

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Dragusin, M., Sirbu, M.O., Grosu, R.M., losif, A.-E., Antreprenoriat, teorie §i practica, Editura ASE,
Bucuresti, 2019.

2. Grigore, A.,M., Antreprenoriat si management pentru afaceri mici §i mijlocii, Editura: CH Beck,
Colectia: Oeconomica, 2012.

3. Onetiu, C., Start in antreprenoriat. Calatoria antreprenorului de la a sti la a avea inspre a deveni,
Editura Act si Politon, 2019.

4. Vaduva S., Antreprenoriatul, Bucuresti: Editura Economica, 2004.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
| 1x14=14 1x14=14 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen
Criterii s1 metode de evaluare:
o FExamen—70%

e Realizarea si prezentarea unui plan de afaceri —30%

I. Disciplina: Marketing international

obligatoriu |:| optional

II. Statutul disciplinei
II1. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Marketingul international — definitii si obiective
2. Mediul dinamic al comertului international

3. Geografia si marketingul international
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4. Cultura si comportamentul consumatorului

5. Mediul politic

6. Mediul legislativ international

7. Formarea unei viziuni globale prin intermediul cercetarilor de marketing
8. Pietele in expansiune

9. Regiunile economice

10. Managementul marketingului global. Planificare si organizare
11. Marketingul bunurilor de consum

12. Marketingul produselor industriale

13. Sistemul international de distributie

14. Publicitatea si efortul promotional

15. Vanzarea personald si managementul vanzarilor

16. Pretul pe pietele internationale

V. Bibliografia minimala obligatorie
W. Baack, International Marketing, Paperback, Editura: Sage Publications Ltd, 2018.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
| 2x14=28 2x14=28 - - 5

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen

Criterii si metode de evaluare:
e  Examen (test docimologic, studiu de caz si sinteza cu caracter aplicativ) — 50%
e Prezenta activa in cadrul orelor de seminar (participare la studiile de caz, dezbateri etc.) — 10%
e Prezentarea proiectului de semestru —40%

I. Disciplina: Proiecte de marketing

II. Statutul disciplinei obligatoriu | | optional || facultativ

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Studentii vor realiza un proiect de cercetare cu tema Elaborarea si operationalizarea unui program de
cercetare avand ca scop studierea variabilelor de macro si micromediu de marketing — Studiu de caz la
OFGaNIZALIA ...,

Lucrarea va fi structurata astfel:

Introducere

Metodologia cercetarii

Rezultatele cercetari

Concluziile

Referintele bibliografice

Anexele (daca este cazul)

In cadrul orelor de seminar se va realiza proiectia preliminari a planului de lucru, discutii, dezbateri pe
marginea aspectelor intampinate in procesul de elaborare a proiectului.
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V. Bibliografia minimala obligatorie

Ghid metodologic de elaborare a temelor de cercetare de catre studentii / masteranzii Facultatii de
Stiinte Economice (elaborat in cadrul proiectului POSDRU/156/1.2/G/137623 Extinderea oportunitditilor
de invdtare prin inovare, cercetare si interactiune cu mediul de afaceri) (2015).

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
| - 2x14=28 - - 3

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare
Criterii si metode de evaluare:
e Elaborare si prezentare proiect — 100%

I. Disciplina: Optional (1) — Simulari de marketing

II. Statutul disciplinei [ ] obligatoriu optional [ | facultativ

I1I. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Continutul si rolul simularilor de marketing
Clasificarea tehnicilor de simulare

Componentele sistemelor de simulare de marketing
Etapele simularilor de marketing

Modele de simulare

Simulare cu ajutorul programului EXCEL

AN

V. Bibliografia minimala obligatorie
Timiras Laura Catélina, Simulari de marketing. Note de curs, Editia a II-a, Editura Alma Mater Bacau,
2024.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
cmestru Curs Seminar Laborator Proiect credite
1 2x14=28 1x14=14 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare

Criterii si metode de evaluare:
e Evaluarea de catre cadrul didactic a proiectului final — 70%
e Rezolvarea de catre studenti a unui test cu Intrebari pe marginea proiectului — 15%
e Implicarea activa in activitatile didactice (observarea sistematicd; chestionare orald, prin conversatii
profesor-student) — 5%
e FEvaluarea activitatii aplicative prin raspunsuri la aplicatiile de la seminar (chestionare orald, prin
conversatii profesor-student) -10%
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I. Disciplina: Optional (1) — Managementul produsului si al brandului

I1. Statutul disciplinei

I1I. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Marca

Nk =

Gama de produse

Procesul inovatiei de produs
Ciclul de viata al produsului
Alternative strategice in politica de produs

Atributii si domenii decizionale in politica de produs
Semnificatii ale produsului in optica de marketing

V. Bibliografia minimala obligatorie
Armstrong Gary, Kotler Philip, Introducere in marketing, editia a 12-a, Editura Pearson, 2015.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

l:l obligatoriu optional

|:| facultativ

Semestrul

Forme de activitate/ numar de ore

Curs

Seminar

Laborator

Proiect

Numar de
credite

I

2x14=28

1x14=14

4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare
Criterii si metode de evaluare:
e Verificare (test docimologic) — 60%

e Proiect, observarea sistematica, conversatii profesor-student — 40%

I. Disciplina: Marketing social-politic

I1. Statutul disciplinei

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

A e S

V. Bibliografia minimala obligatorie

Prihoanca, D., Marketing social — politic. Note de curs, Ed. Alma-Mater, 2013, Bacau.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

obligatoriu |:| optional

Particularitdtile marketingului social si ale marketingului politic
Mediul extern de marketing al organizatiilor sociale si politice
Piata organizatiilor sociale si politice
Studierea comportamentului consumatorului in marketingul social si politic
Politica de marketing a organizatiilor sociale si politice
Managementul marketingului organizatiilor sociale si politice

I:l facultativ

Semestrul

Forme de activitate/ numar de ore

Curs

Seminar

Laborator

Proiect

Numar de
credite

II

1x12=12

3x12=36

4
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VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen

Criterii si metode de evaluare:
e FExamen (test docimologic / lucrare scrisa — rezolvarea unor studii de caz sau subiecte tip analiza de
continut) — 50%
e Prezenta activa in cadrul orelor de seminar (participare la campanii sociale, studii de caz, analize de
continut, jocuri de rol etc.) — 10%
e Prezentarea proiectului de semestru/campaniei sociale —40%

I. Disciplina: Managementul relatiilor cu clientii

IL. Statutul disciplinei obligatoriu | | optional || facultativ

I1I. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Evolutia conceptului de marketing

2. Orientarea catre piata/client — o solutie pertinenta in demersul de reevaluare a marketingului traditional
3. Coordonatele marketingului relational

4. Marketingul relational in cadrul pietelor de afaceri intre necesitate si realitate

5. Managementul relatiilor cu clientii in cadrul pietelor de consum: elaborarea, fundamentarea,
implementarea si controlul strategiei de fidelizare

6. Managementul plangerilor si reclamatiilor

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Zait L., Managementul relatiilor cu clientii, Editura Alma Mater, Bacau, 2012.

2. Fox Jeffrey, Omul care aduce ploaia ...de bani: reguli de aur pentru atragerea si fidelizarea clientilor,
2011.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
emestru Curs Seminar Laborator Proiect credite
1T 2x12=24 2x12=24 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen

Criterii s1 metode de evaluare:
e FExamen (sinteza cu caracter aplicativ si studiu de caz) — 40%
e Prezenta activa in cadrul orelor de seminar (participare la dezbateri etc.) — 10%
e Prezentarea proiectului de semestru — 50%

I. Disciplina: Managementul marketingului

IL. Statutul disciplinei obligatoriu | | optional [ ] facultativ

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:
1. Locul marketingului si managementului in teoria si practica economica
2. Convergenta si complementaritatea functiilor managementului si marketingului
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3. Instrumente si metode moderne de management utilizate in derularea proceselor de marketing
4. Concepte, tehnici si instrumente de marketing utilizate Tn managementul activitatilor specifice
5. Managementul cercetarii de marketing

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Dalota M.-D., Laura-Georgeta Baragan, L.-G., Management general, editia a-V-a revizuita, Editura
Pro Universitaria, 2020.

2. Kotler, Ph., Managementul marketingului, Editura Teora, edifia a-V-a, Bucuresti, 2008.

3. Nica, P., Nestian, A.S., Prodan, A..et.alli, Managementul organizatiei- concepte si practici, Editura
Universitatii Alexandru loan Cuza, lasi, 2019.

4. Olteanu, V, Management marketing, Editura ECOMAR, Bucuresti, 2003.

5. Turcu, O.L., Stan, A.S., Managementul marketingului. Note de curs, Editura Alma Mater, Bacau,
2011.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
II 2x12=24 - - R 3

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen
Criterii si metode de evaluare:
e FExamen — 100%

I. Disciplina: Tehnici de vanzare

IL. Statutul disciplinei obligatoriu | | optional [ | facultativ

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Elemente conceptuale privind fortele de vanzare
Caracteristicile fortelor de vanzare

Principiile fundamentale ale vanzarii
Activitatea de vanzare si rolul ei strategic
Tipurile de vanzare

Teorii despre vanzare si cumparare

Etapele procesului de vanzare

Nk W=

V. Bibliografia minimala obligatorie
1. Cruceru, A.F., Strategii de vanzare, Editura ASE, Bucuresti, 2017;
2. Olariu, L., Tehnici de vanzare: suport de curs ID, Editura Alma Mater, Bacau, 2015.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

S trul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
emestru Curs Seminar Laborator Proiect credite
II 1x12=12 2x12=24 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor
Forma de evaluare: Examen
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Criterii si metode de evaluare:
e Examen scris (test grila si sinteza cu caracter aplicativ) — 60%
e Prezenta activa in cadrul orelor de seminar (participare la dezbateri, jocuri de rol etc.) — 10%
e Prezentarea proiectului de semestru —30%

I. Disciplina: Analiza informatiilor utilizind SPSS

II. Statutul disciplinei obligatoriu | | optional [ ] facultativ

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Introducere in SPSS

Pregatirea, sistematizarea si prezentarea datelor in SPSS
Reprezentarea grafica a unei distributii n SPSS

Analiza indicatorilor tendintei centrale si variatiei in SPSS
Analiza seriilor interdependente in SPSS

Exemplu de analiza a informatiilor de marketing folosind SPSS.

S e

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Harja Eugenia, Stangaciu Oana Ancuta, Analiza informatiei de marketing utilizand SPSS - suport de
curs ID, Universitatea din Bacau, 2012.

2. Harja Eugenia, Stangaciu Oana Ancuta, Analiza datelor statistice utilizand SPSS, Ed. Alma Mater,
Bacau, 2009.

***https://www.ibm.com/analytics/spss-statistics-software - Tutorial - actualizat 2024.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
cmestru Curs Seminar Laborator Proiect credite
1T 2x12=24 1x12=12 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare

Criterii si metode de evaluare:
e Evaluarea de cétre cadrul didactic a proiectului final — 70%
e Rezolvarea de catre studenti a unui fest cu intrebdri pe marginea proiectului — 15%
e Implicarea activa in activitatile didactice (observarea sistematica; chestionare orald, prin conversatii
profesor-student) — 5%
e FEvaluarea activitatii aplicative, prin raspunsuri la aplicatiile de la seminar (prin conversatii
profesor-student) — 10%

I. Disciplina: Optional (2) — Programe aplicative de marketing

IL. Statutul disciplinei [ ] obligatoriu optional [ | facultativ
I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Notiuni introductive privind planificarea strategica
2. Planul de marketing

3. Programul de marketing
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V. Bibliografia minimala obligatorie
Timiras Laura, Programe aplicative de marketing, Editura Alma Mater, 2012.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
II 2x12=24 1x12=12 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen

Criterii si metode de evaluare:
e FExamen scris (test grila si sinteza cu caracter aplicativ) — 60%
e Prezenta activa in cadrul orelor de seminar (participare la dezbateri, jocuri de rol etc.) — 10%
e Prezentarea proiectului de semestru —30%

I. Disciplina: Optional (2) — Managementul IMM-urilor

|:| obligatoriu optional |:| facultativ

I1. Statutul disciplinei
I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Rolul si importanta micilor afaceri in economia roméneasca

2. Intreprinzitorul — principala resursd umana a IMM-urilor

3. Modalitati de creare a IMM —urilor

4. Asigurarea resurselor financiare pentru IMM —uri

5. Particularitati ale managementului intreprinderilor mici si mijlocii

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Dalota M. D., Baragan L.-G., Management general, Editia a V-a, Editura Pro Universitaria, Colectia

Stiinte economice, 2020.

2. Grigore, A.,M., Antreprenoriat §i management pentru afaceri mici §i mijlocii, Editura: CH Beck,

Colectia: Afaceri, 2019.

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
II 2x12=24 1x12=12 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Examen
Criterii s1 metode de evaluare:

e FExamen —70%

e Realizarea unui proiect cu tema - Particularizati analiza unui IMM (denumirea si obiectul de
activitate, incadrarea intreprinderii din punct de vedere legislativ, modalitatea de creare a IMM-ului,
asigurarea resurselor financiare pentru IMM-ul analizat, particularitati ale managementului in cazul

IMM-ului supus analizei) — 30%
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I. Disciplina: Opftional (3) — Baze de date pentru marketing

IL. Statutul disciplinei [ ] obligatoriu optional || facultativ

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Definirea si clasificarea bazelor de date

Componentele si arhitectura bazelor de date

Proiectarea bazelor de date

Exploatarea unor baze de date internationale

Exemplu de analiza a informatiilor de marketing extrase din bazelor de date internationale

MRS

V. Bibliografia minimala obligatorie

1. Adriana Olteanu, Magdalena Anghel, Radu Nicolae Pietraru, Tehnologia informatiei - Baze de date si
utilizarea acestora, Bucuresti, 2005.

2. Stangaciu Oana Ancuta, Baze de date pentru marketing — note de curs, 2020.

***http://www.insse.ro - baza de date actualizata 2024

***https://ec.europa.eu/eurostat - baza de date actualizata 2024

***https:// www.wto.org/ - baza de date actualizata 2024

***http://www.worldbank.org/ - baza de date actualizata 2024

***http://www.oecd.org/ - baza de date actualizata 2024

*#*http://www.un.org/ - baza de date actualizata 2024

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

S trul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
emestru Curs Seminar Laborator Proiect credite
II 1x12=12 2x12=24 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare

Criterii si metode de evaluare:
e Evaluarea de cétre cadrul didactic a proiectului final — 70%
e Rezolvarea de catre studenti a unui fest cu intrebdri pe marginea proiectului — 15%
e Implicarea activa in activitatile didactice (observarea sistematica; chestionare orald, prin conversatii
profesor-student) — 5%
e FEvaluarea activitatii aplicative, prin raspunsuri la aplicatiile de la seminar (prin conversatii
profesor-student) — 10%

I. Disciplina: Optional (3) — Preturi si concurentd

IL. Statutul disciplinei [ ] obligatoriu optional [ | facultativ
I1I. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

1. Evolutia conceptuald a concurentei

2. Politica Uniunii Europene in domeniul concurentei
3. Elemente ale raportului dintre politica concurentei si competitivitate in Romania
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4. Mecanismul preturilor

5. Strategii de adaptare a preturilor la cerintele pietei

6. Interventia Statului in mecanismul preturilor

V. Bibliografia minimala obligatorie

Liviana Andreea Niminet, Prefuri si Concurenta. Suport de curs in format electronic

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
II 1x12=12 2x12=24 - - 4

VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare
Criterii si metode de evaluare:
o Verificare (test grild/ test docimologic) — 50%
e Test grila pe parcursul semestrului —30%
e Participare activa la seminar — 10%
e Realizarea proiectului/temei de casa — 10%

I. Disciplina: Cercetdri pentru elaborarea lucrarii de licenta

obligatoriu |:| optional

I1. Statutul disciplinei

|:| facultativ

I11. Preconditii: -

IV. Continutul disciplinei:

Studentii vor realiza un Proiect de cercetare, ce va reprezenta un capitol din lucrarea de licenta, in care
se vor parcurge urmatorii pasi, conform Metodologiei cercetarii elaborate in proiectul POSDRU/156/1.2/
G/137623:

+ Stabilirea obiectivelor cercetarii si demersul parcurs in vederea realizdrii acestora
 Stabilirea surselor de date folosite
» Rezultatele cercetarii: analiza/interpretare.

V. Bibliografia minimala obligatorie

Ghidul metodologic de elaborarea a temelor cu potential inovator de interes comun — realizat in cadrul
proiectului POS DRU/156/1.2./G/137623 Extinderea oportunitdtilor de invdtare prin inovare, cercetare
si interactiune cu mediul de afaceri

VI. Fond de timp alocat pe forme de activitate

Semestrul Forme de activitate/ numar de ore Numar de
Curs Seminar Laborator Proiect credite
II - - - - 3
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VII. Procedura de evaluare a cunostintelor

Forma de evaluare: Verificare
Criterii si metode de evaluare:
e Evaluarea, de catre cadrul didactic indrumator, a proiectului de cercetare — 100%

DECAN, DIRECTOR DEPARTAMENT,
Semnatura Semnatura
Prof.univ.dr. TURCU Ovidiu-Leonard Conf.univ.dr. STANGACIU Oana-Ancuta

Observatii:

1. Documentul se numeroteaza incepand cu 1 de la prima pagina si se semneazd de decan, pagind cu
pagind, in dreapta jos, cu exceptia ultimei pagini, unde semneazd pentru incheierea documentului,
alaturi de directorul de departament.

Observatia de mai sus este solicitarea ministerului pentru vizarea diplomei.

2. Rectoratul ataseazd o adeverintd de autentificare a rezumatelor, in care se mentioneaza cui si pentru ce
scop i se elibereaza.

3. Capul de tabel de la pct. VI se modifica corespunzator specificului facultatii si rdmane acelasi pentru
toate disciplinele, ca si la foaia matricola.

4. Rezumatele se intocmesc pe specializari/programe de studii si promotii, pe cat posibil in ordinea
disciplinelor de pe foaia matricold/suplimentul la diploma.
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